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DATA: 13 de novembro de 2020 - Brasilia

PRESENCAS:

Presidente do Confea Eng. Civ. Joel Kriiger
Representante Plenario Eng. Mec. José Miguel de Melo Lima
Representante CP Eng. Agr. Carminda Pinheiro
Representante CDEN Eng. Agr. Kleber Santos
Representante Coordenadorias Eng. Agr. Thiago Castro De Oliveira
Representante da Mitua Jorn. Margareth Vicente
Convidada de Comunicagao Jorn. Claudia de Oliveira
Convidada de Comunicagao Jorn. iris Valéra

Superintende Estratégia e Gestdao Bel. Renato Barros

Gerente de Comunicagao Jorn. Felipe Pasqualini

DeBrito Brasil Felipe Sampaio

DeBrito Brasil Marcuce Luz

Gazeta do Povo Giovani Ferreira

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. ¢/c o art. 177 da Resolugao n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
“ordem dos trabalhos” e “funcdes de assessoramento”, com as devidas adaptacdes:

e Verificagdo do quérum;

e Apresentacgao da pauta;

e Leitura, discussao e aprovagao da sumula;

e Relato, discussdo e apreciacdo das matérias.

1 - INFORMES

Feita a verificagdo do quérum, as 9h10 do dia 13 de novembro de 2020, o presidente do
Confea Joel Kriiger, iniciou a 42 Reunido Ordinaria do CCM 2020 saudando a todos e abrindo
a palavra para informes dos membros do CCM.

Houve as seguintes manifestagdes:

- Felipe Pasqualini comentou que o Plano de Comunicagao deliberado na 32 reunido
ordinaria do CCM foi aprovado em Plenario e ja se encontra disponivel no site do Confea.

- Carminda Pinheiro elogiou o excelente trabalho que vem sendo realizado pelo CCM e
registrou que os outdoors da ultima campanha da Agronomia foram distribuidos nos
principais pontos da cidade de Rio Branco, com bastante movimentagao.

- Kleber Santos registrou a satisfacdo das entidades que fazem parte do CDEN em relagao
as matérias/campanhas publicitarias realizadas ao longo do ano. Parabenizou ao gerente de
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comunicacao do Confea por consultar as entidades previamente na elaboracdo das pecas
das campanhas. Informou ainda, que devido a outro compromisso agendado para o0 mesmo
horario precisara ausentar-se da reunido antes do término.

2 - SUMULA

Ndo houve manifestagdes ao contrario e a simula da 32 Reunido ordinaria do Conselho de
Comunicacao e Marketing em 2020 foi aprovada.

3 - PAUTA

3.1 - Planejamento Campanhas 1° semestre 2021

Na sequéncia, o presidente do Confea passou a palavra a Felipe Sampaio, representante da
DeBrito Brasil para apresentar o planejamento de campanhas para o 1° sem/2021. Felipe
Sampaio apresentou as seguintes agoes:

- TV Confea/Crea: Programacdo mensal de videos para o canal do Confea no Youtube. O
objetivo é criar um canal com intensa producdao de contelddos em videos, gerando
aproximacao do publico do Confea e promovendo um debate sobre pautas relevantes para
os seguidores. Disse ainda que por meio da TV Confea sera possivel gerar conteidos com
um tom descontraido e moderno, utilizando um formato que se adeque as linguagens das
redes sociais. Felipe informou que a ideia é ter uma equipe de producdo de video/contetudo
dedicada exclusivamente para esse servico, por meio de um estidio montado no préprio
Confea. A cobertura se daria a partir de pautas pré-montadas, além de pautas “quentes”
(que surgem na hora). O projeto contempla: criagdo de playlist, videos gravados, resumo
das plenarias e podcasts, sem limitacdo de nimero de videos. Periodo de janeiro a junho
2021 | Investimento: R$ 564 mil (R$ 94 mil por més).

Houve as seguintes manifestagoes:

- Miguel Lima comentou que realizar essa interagdo entre Confea e Creas € uma grande
ideia, mas o projeto carece ainda de maior amadurecimento em sua formatagdao e
detalhamento das agbes a serem realizadas para nao ocorrer subutilizacdao. Aprovando-se
essa acao devera haver ampla divulgagao e difusdo em todos os canais do Sistema. Dessa
forma, sugeriu que a agdo seja apresentada posteriormente em Plenario para que se torne
de amplo conhecimento. Sugeriu ainda que haja cobertura das reunides nacionais de
Camaras. Por fim, mencionou que ha necessidade de retomar, como tema de campanha, a
questdo da Engenharia no combate ao Coronavirus.

- Carminda Pinheiro complementou a fala do Conselheiro Miguel reforgando a importancia
de cobertura das reunidoes das Camaras Nacionais, além de incluir nesse contexto a
cobertura do Colégio de Presidentes. E, destacou que apesar de ser uma grande agdo de
comunicagao, ainda precisa ser mais bem detalhada para que seja aprovada.

- Kleber Santos apoiou as palavras do conselheiro Miguel e presidente Carminda sobre a
interagdo entre Confea e Creas e a importancia de se destacar nessas coberturas os foruns
consultivos, como Cden e Coordenadorias. Também acredita ser importante retomar como
conceito de campanha o papel da Engenharia na recuperacao econémico social.

- Iris Valéria parabenizou a equipe pela iniciativa e destacou que a proposta da TV
Confea/Crea é positiva haja vista a infinidade de pautas dentro do Sistema e a possibilidade
de ampla divulgacao.

- Joel Krliger mencionou que o projeto é interessante, no entanto precisa de adequacdes
guanto a estrutura. Vé necessidade de detalhamento das agdes que serdo realizadas e quais
conteldos serdo abordados. Solicitou que no planejamento da acdao seja considerado o
calendario das coordenadorias, e questionou como seriam feitas as coberturas de eventos
dos colegiados que acontecem fora de Brasilia. Além disso, solicitou que sejam mapeados
também os eventos de rotina do Confea, como sessbes plenarias, grupos de trabalho e
reunides de comissoes.

Os membros do CCM decidiram pela retirada desse item de pauta.
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- Campanha Mulheres na Engenharia: Dando continuidade ao trabalho realizado em
2019, o representante da DeBrito Brasil sugeriu campanha cujo foco € a mulher na
engenharia. A ideia é mostrar que engenharia é “lugar” de mulher, e elas podem e devem
ocupar posicdes de lideranca nas diversas areas, como engenharia civil, agronomia, elétrica,
telecomunicacbes, geociéncias, etc. A intencdo da campanha é promover a igualdade de
género e abordar a diversidade. Periodo de veiculacdo: marco/2021 | Praca: Nacional |
Investimento R$ 3.250.000,00 | Meios: TV fechada, Midia exterior (frontlight /outdoors) e
Internet.

Foi discutido pelos membros do CCM o cenario da pandemia X Engenharia como tema de
campanha. Marcuce Luz sugeriu que na campanha Mulheres na Engenharia esse assunto
seja incorporado. Os membros do CCM aprovaram a acao e a sugestdao de vinculagdo dos
dois temas para o 1° semestre de 2021. Margareth Vicente absteve-se da votagao.

- Campanha Energias Renovaveis: Felipe Sampaio informou que a campanha ira divulgar
como a engenharia auxilia no desenvolvimento socioecon6mico e ambiental, de forma
sustentavel, por meio dos projetos de energia renovavel. Nesse contexto, a engenharia
possui um papel fundamental no estudo, planejamento, analise e desenvolvimento de novas
tecnologias relativas a energia renovavel. Periodo de veiculagdo: abril e maio/2021 | Praga:
Nacional | Investimento: R$ 3.300.000,00 | Meios: TV fechada, Midia Exterior
(frontligth/outdoors), midia aeroportuaria e Internet

Houve as seguintes manifestagoes:

- Miguel Lima sugeriu que o investimento seja direcionado em campanha com o conceito
“Fiscalizagdo” logo no primeiro semestre de 2021, tendo em vista o prejuizo das agles de
Fiscalizacdo dos Creas que foram prejudicadas pelo cenario da pandemia. Ainda comentou
gue o assunto “Energias Renovaveis” foi contemplado ao longo do ano de 2020 em redes
sociais.

- Felipe Sampaio pontuou que campanhas com o tema “Fiscalizagao” sao realizadas todos os
anos, e com relagdo ao tema pandemia, o assunto foi abordado em redes sociais e tv
fechada recentemente, e assim sugere que o tema seja abordado por meio de redes sociais.

- Joel Krliger comentou que apesar de haver campanha sobre Fiscalizagdo todos os anos, o
assunto deve ser tema recorrente de campanhas, podendo inclusive ser integrado a outros
temas, como por exemplo, Energias Renovaveis e Fiscalizagao.

- Felipe Pasqualini sugeriu que o tema Energia Renovaveis seja abordado por meio das
redes sociais, direcionando o investimento a campanha com tema Fiscalizacao.

Como encaminhamento, os membros do CCM aprovaram a substituicdo do tema de
campanha “Energias renovaveis” pelo tema “Fiscalizacao”.

Margareth Vicente absteve-se da votagao.

- Projeto Especial Canal Rural: O projeto envolve uma parceria do Canal Rural com dez
universidades do pais (duas por regido). O objetivo € mobilizar e conectar a universidade, o
mercado, a sociedade e a representagao profissional em torno de uma agenda positiva de
promocdo e capacitacdo dos profissionais para uma nova Agronomia. Todo o trabalho de
desenvolvimento e geracdo de conteldo, fruto desse projeto, sera exibido no Canal Rural
por meio de um programa de 15 minutos com exibicdo aos sdbados, compondo a
temporada Agronomo e Agronomia no Século XXI. Giovani Ferreira (responsavel pelo Canal
Rural) comentou que o projeto ira se chamar “Residéncia Agrondmica - Agronomia mais
forte e Qualificada”, como pano de fundo serdao abordados os temas: Qualificagdo, Exercicio
Profissional e Integragdo, Universidade, Mercado e Sociedade. A proposta & mobilizar e
conectar universidade, mercado, sociedade e representacao profissional em torno de uma
agenda positiva de promocgdo e capacitagao dos profissionais para uma “nova Agronomia”.
Giovani disse ainda que a capacitacdo/formacdo de novos profissionais em area de atuacdo
mais especifica e especializada da Agronomia podera contribuir para atender setores
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carentes de profissionais especializados, uma maneira de ampliar o campo de trabalho dos
profissionais da Agronomia. Todo o trabalho de desenvolvimento e geracdo de conteudo,
fruto desse projeto, sera exibido no Canal Rural por meio de um programa de 15 minutos
com exibicdo aos sdbados, compondo a Temporada Agronomo e Agronomia no Século XXI.
Periodo de Veiculagdo: janeiro a junho | praga: Nacional | Investimento: R$ 630.000,00 |
Entregas do projeto: Programas de 15 min a serem exibidos na TV e na Web, 80 insercdes
mensais de Comercial 30" do Confea na grade do Canal Rural durante todo o periodo do
projeto, Lives quinzenais transmitidas pelas redes do Canal Rural, 4 eventos on-lineg,
Plataforma Web Customizada para promogdo do projeto, mentoria e repositorio de
conteldo, midia on-line (Retédngulo e Superbanner) no portal do Canal Rural durante todo o
periodo do projeto

Houve as seguintes manifestacoes:

- Carminda Pinheiro questionou como se darad a execugdo desse projeto nas universidades e
demonstrou preocupacao no uso de recurso do Federal em uma agao junto a universidades,
num contexto em que ndo ha regulamentacdo do Crea-Jr.

- Thiago Castro disse que o nome do projeto “Residéncia Agrondmica” o fez lembrar de
“residéncia agraria” o que pode gerar confusdo, mas concorda com a metodologia do
projeto.

- Kleber Santos destacou que por meio de projetos como esse gera-se expectativa de se
ampliar a comunicagdo, e ao informar capacita-se as pessoas a procurar regularizacao e o
Conselho atua em sua atividade-fim: Fiscalizacdo. Esse projeto é importante para o grupo
Agronomia ja que se pode aliar a formacdo ao exercicio profissional. Informou que em 2014
a CCEAGRO aprovou uma proposta de residéncia agronémica e que o assunto ja vem sendo
discutido ha um certo tempo, sendo inclusive um dos itens de pauta de evento dos
coordenadores de curso de Agronomia, na proxima semana. Com relacdo ao nome do
projeto disse que ambos “agraria ou agronémica” atenderdao ao objetivo do projeto, e que o
termo residéncia se refere ao profissional ja formado que receberd essa capacitagdo. Sobre
o Crea-Jr comentou que ndo Vvé interferéncia, jd que esse é um projeto de comunicacdo.

- Joel Krliiger comentou que ficou em duvida com relagdo ao escopo do projeto e qual
produto sera entregue. Se é voltado para estudantes ou universidades, corroborando com a
fala da presidente Carminda, e a preocupacgdo quanto a questdo do Crea-Jr.

- Felipe Pasqualini explicou que esse projeto contempla a entrega de programas de 15
minutos, a serem exibidos no Canal Rural e Web, além de inser¢ées mensais de comerciais
de 30” na grade do Canal, transmissao de lives e outras midias on-line. Informou que o
projeto ndo é para estudante, mas para recém-formados.

- Giovani Ferreira complementou sua apresentacao informando que a construgao do
conceito do projeto se dara por meio do fomento a qualificacdo para o exercicio profissional
de 3 grupos: recém-formados, universidade e o profissional da Agronomia. Os temas serao
baseados em areas de tendéncia profissional do século XXI e o recém-formado tera
oportunidade de acompanhar o profissional em campo (com acompanhamento de mentoria)
durante 6 meses para se especializar em alguma area da Agronomia. Ao final dos 6 meses
sera apresentado um artigo, e os melhores resultados serdo publicados em anuario. A
equipe de TV acompanharda o trabalho de campo, levando a discussdao qualificagdo x
exercicio profissional para o canal.

Os membros do CCM decidiram pela retirada desse item de pauta.

3.2 - Planejamento/aprovacao campanha dez/2020

Dando continuidade, Felipe Pasqualini passou a palavra a Felipe Sampaio para apresentar a
proposta de campanha para o més de dezembro, antes, lembrou que esse recurso ja foi

aprovado previamente pelo planejamento do 2° semestre de 2020, e que neste momento a
aprovacao é de mérito.
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Felipe Sampaio apresentou o conceito da campanha e leu o roteiro do filme para tv. A ideia
da campanha é voltada para a valorizacdo profissional, além de prestar um servico de
utilidade publica. A campanha faz referéncia a um desenho de uma casa, feito de forma
amadora num papel por um mestre de obra. A ideia é contrapor “rabisco x projeto” e
reforcar a importéncia da contratacao de engenheiros para a seguranca da sociedade na
hora de construir ou reformar. Além do VT, Felipe apresentou também layout de anuncio
para revista e outdoor.

- Joel Kriger pontuou que o que foi apresentado estd muito especifico para a Engenharia
Civil, ndo contemplando outras modalidades, além de ndo ter refletido a Engenharia num
padrdo tecnoldgico e inovador. Destacou ainda que a frase “Tem projeto e tem rabisco”,
soou como uma afirmacdo, ndo colocando em davida a questdo do rabisco e nao
valorizando a necessidade de se ter projeto.

- Miguel Lima também citou que a campanha apresentada faz referéncia apenas a
Engenharia Civil, e que essa segmentacdao ndo representa as outras modalidades da
Engenharia. Disse ainda que nao sentiu que a campanha reforca a necessidade de
contratacao do Engenheiro.

- Carminda Pinheiro também sugeriu que a campanha retrate todas as Engenharias e ndo
apenas a modalidade Civil.

- Thiago Castro, concordando com os demais membros, sugeriu que se amplie o leque das
Engenharias retratadas na campanha.

- Claudia Oliveira também concordou que a campanha esta voltada para a construcgao civil e
guestionou sobre quais serdo os veiculos utilizados. Felipe Sampaio respondeu que a
campanha sera veiculada em TV fechada, midia exterior (frontlight e outdoor) e Internet
(principais portais por meio de midias programaticas)

- Felipe Pasqualini propés que a campanha seja reformulada pela DeBrito e que os layouts
sejam aprovados pelo grupo do whatsapp, ja que a aprovacdo, nesse caso, € de mérito.

Como encaminhamento, os membros do CCM retiraram o item de pauta e solicitaram
reformulacdo da campanha com maior abrangéncia em termos de modalidades de
Engenharia, e destaque para tecnologia e inovagdo. A aprovacdo das pecas se dara pelo
grupo whatsapp.

4 - ENCERRAMENTO

- Claudia Oliveira informou que a campanha institucional do Crea-SC foi lancada em
novembro, com veiculacdo até 8 de janeiro de 2021 nas maiores emissoras de TV do
estado, além de transmissdo pelo radio e impulsionamento nas redes sociais. O tema da
campanha é “Engenharia na vida e no futuro de todos nds”. Informou também que
participou da 42 Conferéncia Nacional de Conselhos Profissionais, e citou que, entre outros,
assistiu aos painéis “como fazer campanha de valorizacdo profissional” e “como contratar
agéncia de publicidade”, disse que o palestrante fez referéncia a algumas campanhas com
efeito efetivo e entre elas estava campanha do Crea-SC, em 2019, com o tema “Fiscalizacao
e Capacitacdo Técnica”.

- Felipe Pasqualini sugeriu que seja realizada uma reunido extraordinaria em dezembro para
aprovagao do planejamento das agbes do 1° semestre de 2021, tendo em vista a retirada
de pauta de alguns itens e a necessidade de reformulacao de outros.

- Joel Krliger demonstrou preocupagao com o calendario apertado até o fim do ano, mas
solicitou seja feito um esforco para conciliar a agenda dos membros.

Por fim, Joel Kriiger agradeceu a presenca de todos e nada mais havendo a tratar, as
11h35, deu por encerrada a 42 reunido ordinaria do CCM 2020.
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